
50 05/11

NEWS

 
 

Monika Funck (40) hat die Geschäftsführung 
der Agentur Selinka/Schmitz Public Relations 
übernommen. Funck war vor einem halben 
Jahr als Mitglied der Geschäftsleitung zu der 
Kölner PR-Agentur gekommen. Innerhalb kur-
zer Zeit erweiterte sie das Leistungsspektrum 
der ursprünglich auf Fach-PR spezialisierten 
Agentur in Richtung Patientenkommunikation 
und Social-Media-PR. Monika Funck ist seit 13 
Jahren in der Healthcare-PR tätig. Vor ihrem 
Wechsel war die studierte Kommunikations-
wissenschaftlerin Mitglied der Geschäftsleitung der Langenfelder me-
dical relations GmbH. Davor war sie elf Jahre für die Kölner PR-Sparte 
von Publicis tätig, wo sie seit 2002 Führungsaufgaben übernommen 
und die Ausrichtung der PR-Unit maßgeblich mit gestaltet hatte.

Tobias Havers, 32, wird zukünftig die Kommu-
nikationsaktivitäten des Gütersloher Gesund-
heitsunternehmens QUIRIS Healthcare GmbH 
verantworten. Der gebürtige Emsländer kommt 
von der Agentur medical relations, wo er über 
fünfeinhalb Jahre tätig war, davon zwei Jahre 
als Account Director und Teamleiter für sechs 
Berater. Zukünftige Tätigkeitsschwerpunkte des 
studierten Sportwissenschaftlers und PR-Mana-

gers sind die Leitung der Marketing-Kommunikation für die Produkte 
von QUIRIS sowie die Unternehmenskommunikation.

MSL Germany hat Dr. Stefanie Clemen in ihren 
Beirat berufen. Die Healthcare-Expertin und lang-
jährige Geschäftsführerin von Lüders, BBDO und 
BBDO Health Market Solutions verstärkt MSL ab 
sofort als Senior Advisor. Clemen berät die MSL-
Geschäftsführung bei der strategischen Ausrich-
tung ihrer Healthcare-Sparte und steht mit ihrer 
Erfahrung auch MSL-Kunden zur Seite. Seit vier 
Jahren ist sie Gastdozentin für Medizinökonomie 
an der Rheinischen Fachhochschule Köln. 

Dörte Scharping übernahm im April die Standort-
leitung der avocis Deutschland GmbH am Standort 
Kiel mit rund 500 Mitarbeitern. Scharping ist der 
avocis Kiel seit zehn Jahren verbunden und hat 
das Callcenter-Handwerk von der Pike auf gelernt. 
Zu avocis-Kiel kam die bisherige Senior-Projekt-
leiterin Ende 2009.

Mit Simone Plehn hat circlecomm  Agen-
tur für Gesundheitskommunikation eine 
zusätzliche Beraterin eingestellt, Ruth 
Bürgel verstärkt das Team zunächst als 
Trainee.  Frau Plehn kommt  von der PR-
Agentur Dorothea Küsters Life Science 
Communications und arbeitete vornehm-
lich im Themenbereich Schmerz. Erfahrung bringe sie auch zu den 
Indikationsgebieten Diabetes, Ernährung und Gynäkologie mit. Ruth 
Bürgel absolvierte ihre Ausbildung am renommierten Institut oef-
fentlichkeitsarbeit.de in Heidelberg.

afgis-Siegel für Spirit Link
>> Spirit Link Medical, Digita-
lagentur für Healthcare-Marke-
ting, ist seit Beginn des Jahres 
Mitglied im Aktionsforum Gesund-
heitsinformationssystem (afgis) 
e.V.. Der bundesweite Zusam-
menschluss von Verbänden und 
Unternehmen setzt sich für die 
Qualitätssicherung von Gesund-
heitsinformationen im Internet 
ein. In diesem Zusammenhang 
vergibt der Verein das afgis-
Qualitätslogo, ein Gütesiegel für 
geprüfte Websites. Mit der afgis-
Mitgliedschaft unterstreicht Spirit 
Link Medical seinen Anspruch, di-
gitale Lösungen für Pharma- und 
Medizintechnikunternehmen zu 
entwickeln, die höchsten Anforde-
rungen hinsichtlich Qualität und 
Transparenz gerecht werden. <<

Personalien

Ganz entspannt mit Calmvalera und Sandra Speichert
meistert. Der TV-Spot ist seit März  
on air. Gedreht wurde in Hamburg 
bei Markenfilm unter der Regie von 
Frank Sprung. „Calmvalera Hevert“ 
ist ein homöopathisches Arznei-
mittel zur Behandlung von nervö-

sen Störun-
gen. <<

>> Die Freiburger Werbeagentur 
Bird & Schulte Advertising stellte 
ihren neuen TV-Spot für „Calmva-
lera Hevert“ vor, das bislang unter 
dem Namen „Zincum Valerianicum 
Hevert N Tropfen“ bekannt war. Im 
Mittelpunkt steht 
dabei die bekannte 
Schauspielerin und 
Mutter von Zwillin-
gen Sandra Spei-
chert, die mit die-
sem homöopathi-
schen Mittel ihre 
Doppelbelastung 

Da „SchauSchau“ hin: Mit „Bay-O-Pet“ tierisch gut drauf

>> Die Krefelder Fachagentur 
Gams & Schrage Health-
care kommt auch bei 
Tierfreunden gut an. 
Leser verschiedener Pu-
blikumszeitschriften des 
Gong-Verlags prämierten 
die Anzeige „Bay-o-Pet 
Ohren-Spülung“ mit dem 
silbernen „SchauSchau“. 
Abgestimmt wurde von 
5.000 Lesern über die 
Zeitschriften „Ein Herz 
für Tiere“, „Geliebte Kat-
ze“, „Partner Hund“ und 

Draftfcb & Boehringer
>> Draftfcb Deutschland gewann 
den Pitch um das globale Hals-
schmerzportfolio von Boehringer 
Ingelheim mit den internatio-
nal Marken „Mucoangin“ (u.a. 
Deutschland, Frankreich, Mexiko, 
Italien) und den lokalen Marken 
„Lysopaine“ (Frankreich, Schweiz, 
Vietnam) und „Lizipaina“ (Spa-
nien). Die verschiedenen Marken 
wurden in der TV-Kommunikation 
bisher separat in den einzelnen 
Ländern betreut. In Zukunft werde 
ein gemeinsamer globaler Kommu-
nikationsansatz entwickelt. „Wir 
haben eng mit unseren Kollegen 
aus den relevanten Märkten zu-
sammen gearbeitet. Dabei konnten 
wir viele wertvolle Erkenntnisse ge-
winnen“, so Penelope Winterhager, 
Managing Director bei Draftfcb. <<

„Dogs Today“ sowie online un-
ter www.herz-fuer-tie-
re.de. Dort gewann die 
fröhlich-freche Bild-Text-
Sprache der Printanzei-
ge von Gams & Schrage 
Healthcare die Auszeich-
nung in Silber. „Das sym-
pathische Motiv hat auch 
in unserer Redaktion sehr 
viele Fans“, sagte Ursula 
Birr, Chefredakteurin der 
genannten Tierzeitschrif-
ten. <<

Ruth Bürgel (li.), Simone Plehn


