Praxisbeispiel

Pressearbeit Meningokokken-C-Impfung

Schnelle, reichweitenstarke Medienprasenz fur die Meningokokken-C-
Impfung — primar in meinungsbildenden Frauenzeitschriften
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Awareness fur Meningokokken-C-Impfung
bel Muttern weiter steigern

Situation:
Impfung offiziell empfohlen fur Kinder im 2. Lebensjahr sowie
als Nachholimpfung ftr Jugendliche bis zum 18. Lebensjahr.
Impfung von Kindern weitgehend ausgeschopft
geringe Bekanntheit und vergleichsweise geringe Haufigkeit
der Meningokokken-Erkrankungen
niedrige Awareness

Aufgabe:
fur Nachholimpfung sensibilisieren
Botschaften zur Meningokokken-C-Impfung in
Publikumspresse platzieren

Strategie:
Ansprache der Miutter als Impf-Empfehlerin in der Familie
glaubwirdige und emotionale Themenvermittlung durch
Einbindung von Experten und Betroffenen Bildquelle: Novartis Behring

Umsetzung: gezielte Uberzeugungsarbeit durch aktive Kontaktarbeit bei Frauenzeitschriften

Ergebnisse : hochwertige Medienresonanz mit Gesamtreichweite von ca. 40 Mio.
in Frauenzeitschriften innerhalb von einem ¥z Jahr
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Erfolgsplan fur eine wirksame PR-Landung

Kurze, klare Kernbotschaften definieren &
kontinuierlich, gezielt kommunizieren

Botschaften attraktiv verpacken
durch kreative, aktuelle Themenaufhanger
fFUrsprecher einbinden h & Inhalte & Services A
Vermittlung von Experten aufbereiten
aus Praxis und Klinik sowie journalistengerechtes,
Betroffener fur Interviews modular und vielseitig
und Statements J N nutzbares Pressematerial y

Aktive Kontaktarbeit zum
circlecomm-Journalistenpool

gezielte Ansprache ausgewahlter Gesundheits-
redakteure von Top-Frauenzeitschriften
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Kernbotschaften ,mundgerecht” verpackt

circlecomm-Pressematerial

Anschauliche Interviews mit
Experte und Betroffenen
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Impfung auf die Medienagenda setzen

Gezielte Platzierung durch kontinuierliche, aktive Kontaktarbeit

Journalistisch & medizinisch fundierter Austausch mit Gesundheitsredakteuren
personlich am Telefon, per E-Mail, durch Redaktionsbesuche vor Ort

Besprechung von Interessensgebieten und Materialbedarf
Vermittlung von Experten und Patientin als Interviewpartner
Vereinbarung von Medienkooperationen

Das Goldene Blatt
03.08.2009
Reichweite: 1.770.000

Vermittlung Expertin
fur Interview

N




Uberzeugende
Medienprasenz

Bild der Frau
06.03.2010
Reichweite: 5.340.000

Vermittlung Betroffene
fur emotionale Story

Vermittlung Experte
fur Interview

Kernbotschaft platziert




Uberzeugende Medienprasenz

Schdéne Woche
03.02.2010
Reichweite: 300.000

\

| Experte fur Interview
vermittelt

<—— Kernbotschaft platziert




Uberzeugende Medienprasenz

Glucks Revue
19.08.2009
Reichweite: 1.180.000

Vermittlung Expertin

/ far Interview

/ Kernbotschaft platziert




Uberzeugende Medienprasenz

Kernbotschaft
platziert

Neue Woche
13.11.2009
Reichweite: 370.000

Apotheken Umschau
Oktober 2009
Reichweite: 19.530.000




Der Plan geht auf...

Meningokokken-C-Impfung fir Jugendliche ist mit
positiven, ausfuhrlichen Artikeln in Frauenzeitschr iften prasent.

Kurzfristige Generierung von Verdffentlichungen durch bedurfnisorientierte,
Uberzeugende Gesprache mit den Redaktionen

Gezielte Platzierung durch klare und konsequente Kommunikation der Hauptbotschaften

Basispresse-
mappe

Aktive, kontinuierliche Kontaktarbeit

Veroffentlichungen — Gesamtreichweite: ~ 40 Mio.

@spu@ freundin

Mai Juni Juli Aug Sept Okt Nov Dez Jan — Marz 2010
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Circle Comm GmbH
Ober-Ramstadter-Stralle 96 h4
64367 Muhltal/Darmstadt

Tel.: 06151 36087-0
Fax: 06151 36087-29

E-Mail: info@circlecomm.de
Internet; www.circlecomm.de



