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Partner auf Augenhöhe

>> Heye DDB Health setzt neue 
Akzente in der Agenturpositionie-
rung. Dabei erweitert der Münchner 
Pharmaspezialist seine Stärken in 
der integrierten Kom-
munikation um das 
Selbstverständnis, vo-
rausschauender Dis-
kussionspartner auf 
Augenhöhe zu sein. 
„Etats werden häufig 
nicht mehr in Pappen-
schlachten gewon-
nen, sondern anhand 
strategisch sauberer, 
plan- und lösungsori-
entierter Kreativkon-
zepte“, so Stefanie Dürnberger, Ma-
naging Director Heye DDB Health. 
Vor diesem Hintergrund präsentiert 
sich die Agentur im Rahmen einer 

aktuellen Imagekampagne mit der 
Kernaussage „Wir denken gern“. 
„Die scheinbar einfachsten Dinge 
werden oft kompliziert, wenn man 

darüber nachdenkt“, 
erläutert Stefanie 
Dürnberger den kre-
ativen Ansatz. „Aber 
wir denken sie so 
lange, bis sie wie-
der einfach sind.“ 
Heye DDB Health 
unterstreicht mit 
der neuen Kernaus-
sage den Anspruch, 
Dinge im Sinne des 
Kunden umfassend 

und effizient voranzutreiben – von 
der Positionierung über die Stra-
tegie bis zur punktgenauen Um-
setzung. <<

Anästhesisten gesucht

>> Die PR-Agentur circlecomm 
unterstützt den Berufsverband 
Deutscher Anästhesisten (BDA) 
und die Deutsche Gesellschaft für 
Anästhesiologie und Intensivme-
dizin (DGAI) dabei, angehenden 
Ärzten die Attraktivität der Anäs-
thesiologie näher zu bringen und 
ihnen den Einstieg in das Fach und 
die Weiterbildung zu erleichtern. 
Das von circlecomm vorgeschla-

gene PR-Konzept ist Teil der von 
der Heidelberger Werbeagentur 
mangler+noller entwickelten Kam-
pagne „Mein Pulsschlag“. Es sieht 
unter anderem den Dialog der Ver-
bände mit Medizin-Studenten über 
Social Media vor. Ergänzt wird die 
dialogorientierte Kommunikati-
on durch klassische Pressearbeit 
bei Studentenmedien und Fach-
titeln. <<

Gold bei den Astrid Awards

>> Die Mannheimer Kommunikati-
onsagentur Isgro ist bei den Astrid 
Awards 2010 mit einem Gold-Award 
für das „Peritonealdialyse Pro-
gramm P3“ (siehe dazu „Pharma 
Relations“ 03/2010) in der Kate-
gorie Broschüren Hospital/Medical 
ausgezeichnet worden. Die Astrid 

Awards sind eine internationale 
Auszeichnung für herausragendes 
Design in der Unternehmenskom-
munikation. „Wir freuen uns ganz 
besonders über diesen Preis, bestä-
tigt er doch unsere Arbeit auch im 
globalen Vergleich“, so Geschäfts-
führerin Dr. Susanne Isgro. <<

Aktion 0,0 Promille

>> Die PR-Agentur newswerk und 
die Schmittgall Werbeagentur 
haben für die Initiative „Prä-
vention aus Liebe zum Kind“ die 
Kampagne „0,0 Promille in der 
Schwangerschaft“ entwickelt. Die 
Aktion wird vom Deutschen Brau-
erbund und der Stiftung für das 
behinderte Kind durch-
geführt und soll darü-
ber aufklären, dass es 
kein gesundes Maß für 
Alkohol in der Schwan-
gerschaft gibt. Für die 
crossmediale Kampag-
ne wurde die Websei-
te „www.prävention-
aus-liebe-zum-kind.de“ 
entwickelt. Außerdem 

kommen Poster und Postkarten 
zum Einsatz. Die Aktions-Poster 
werden den Fachmedien „Frau-
enarzt“ und „Deutsche Apotheker 
Zeitung“ beigelegt. Die Kampagne 
steht unter der Schirmherrschaft 
von Bundesfamilienministerin Dr. 
Kristina Schröder. <<

POS-Kampagne von Gams & Schrage

>> Mit dem Konzept „Schnell wie-
der startklar bei Kopfschmerz“ 
gewann die Fachagentur Gams & 
Schrage Healthcare Ende 2009 den 
Trademarketing-Etat von „Aspirin 
Coffein“ in einem 
Pitch. Die „plakati-
ve, dynamische Kam-
pagne“ habe Bayer 
HealthCare und die 
Marktforschung so 
überzeugt, dass die 
EV-Kommunikation 
der Marke die Kam-
pagne übernommen 
habe. Seit Anfang 
April ist die Kampa-
gne am POS in Form 

von Schaufenster-Aufstellern 
(Abb.), Deko-Elementen, Regal- 
und HV-Display platziert. Das 
Key-Visual vermittelt dem Be-
trachter den nutzenorientierten 

Vorteil der beschleu-
nigten und verstärkten 
Wirkung von ASS bei 
Kopfschmerzen. Ge-
zielte Besprechungs-
seiten unterstützen 
die Beratung und Emp-
fehlung durch die PTA. 
Flankiert wird die POS-
Kampagne durch EV-
Kommunikation der 
dafür verantwortlichen 
Agenturen. <<

Selinka-Schmitz mit eigener Online-Unit

>> Die auf den Gesundheitsmarkt spezialisierte 
Kommunikationsagentur Selinka-Schmitz bündelt 
ihre Aktivitäten im Bereich New Media durch die 
Gründung einer entsprechenden Geschäftsunit. Die 
Leitung übernimmt Management Supervisor Martin 
Mehler (Foto), der mit dieser neuen Aufgabe in die 
Geschäftsleitung der Agentur aufrückt. „Durch die 
neu gegründete Unit werden spezielle Konzepte 
und Produkte für unsere Kunden der Arzneimittel-
industrie entwickelt. Trends und Techniken des Web werden so genutzt 
und die enormen Chancen des Web 2.0 ausgelotet“, begründet Inhaberin 
Ursula Schmitz diesen Schritt.  „Ging es im Online-Marketing bisher eher 
um eindimensionale Themenpräsentationen, so rückt inzwischen die intel-
ligente Nutzung der verfügbaren technischen Lösungen für echte Dialoge 
mit den Zielgruppen verstärkt in den Vordergrund“, so Mehler. <<




